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Moderne Kdhltechnik fir den Einzelhandel mit
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Intermarché ist eine der
fihrenden Supermarktketten
Frankreichs und gehort zur
Einzelhandelsgruppe Les
Mousquetaires. Bekannt fir ihren
starken Fokus auf frische
Produkte, regionale Beschaffung
und gute Erreichbarkeit in der
Nachbarschaft, verbinden
Intermarché-Filialen in der Regel
effiziente Ladenlayouts mit
modernen Kiihltechnologien, um
eine optimale
Produktprasentation und
Energieeffizienz zu gewahrleisten.

Fiir die neue Intermarché-Filiale in
Avignon strebte der Betreiber die
Umsetzung eines zuverlassigen
und zukunftssicheren
Kihlkonzepts an, das sowohl
Nachhaltigkeitsziele als auch
betriebliche Effizienz unterstitzt.

Der neue Supermarkt im
Stadtzentrum von Avignon wurde
von Grund auf neu gebaut und
bietet eine Gesamtverkaufsflache
von 1.350 m?. Von Anfang an
entschied sich der Kunde fir ein
Full-Plug-In-Kiihlkonzept von AHT
Cooling Systems, das das zuvor
verwendete zentrale
Fernkiihlsystem mit dem
Kaltemittel R449 ersetzte.

Durch die Umstellung auf R290
(Propan) profitiert die Filiale nun
von einer Kiihllésung auf Basis
eines natiirlichen Kaltemittels mit
sehr geringer Umweltbelastung,
die eine langfristige Einhaltung
gesetzlicher Vorschriften
gewdhrleistet und gleichzeitig den
gesamten CO,-FuRabdruck
reduziert.
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Flexible Gerate mit
naturlichem Kaltemittel,
geringem Energieverbrauch,
alles aus einer Hand.
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Komplettlosung fur eine
Verkaufsflache

von 1.350 m”

AHT lieferte die komplette gewerbliche Kaltetechnik fir die Filiale. Die Installation umfasst VENTO-Kiihlregale
fiir gekiihlte Produkte, KALEA-Tiefkiihlregale sowie MONTREAL- und MANHATTAN-Tiefkiihltruhen, die
flexible Prasentationslésungen fir Tiefklhl- und Kiihlprodukte bieten. Die Kombination dieser Gerate
gewahrleistet eine hervorragende Produktsichtbarkeit, zuverlassige Temperaturregelung und einen
effizienten Filialbetrieb.

Aufgrund der Lage des Geschafts in einem
belebten stadtischen Umfeld erforderten Logistik
und Installation eine sorgfaltige Planung. Die
Lieferungen und Installationsarbeiten wurden in
mehreren Phasen Uber einen Zeitraum von einem
Monat durchgefiihrt, wobei die Gerate in den
Nachtstunden angeliefert wurden, um
Beeintrachtigungen des Stadtverkehrs und der
umliegenden Geschafte so gering wie moglich zu
halten. Trotz dieser logistischen
Herausforderungen wurde das Projekt reibungslos
und termingerecht abgeschlossen.

Der Kunde entschied sich fiir AHT nicht nur wegen
der 6kologischen Vorteile der Plug-in-Propan-
Losung, sondern auch wegen der hohen Qualitat
und des unverwechselbaren Produktdesigns der
AHT-Klhlgeradte. Das moderne Design der
Kihimobel wertet das Erscheinungsbild des

Geschafts optisch auf und gewahrleistet : L e e
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Nach Abschluss der Installation zeigte sich der
Filialbetreiber sehr zufrieden mit der gesamten
Projektabwicklung, der Systemleistung und der
Produktprasentation. Das Intermarché-Projekt in
Avignon zeigt, wie die Plug-in-Kiihltechnologie von
AHT Einzelhandlern eine nachhaltige, effiziente
und flexible Losung bietet, die ideal fiir moderne
Supermarktumgebungen geeignet ist.
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